
OLHANDO ESTA  

FOTO  DESCOBRI .....
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Enxergar e REALIZAR antes

o que se torna óbvio depois,

provocando sempre a mesma reação:

“Isto estava na cara.  

Por que não fizemos antes?”
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Empreender  é ...



Depois de alguns 

anos...  aprendi  !!

3



 TEM QUE AMAR AQUILO QUE SE FAZ

 O AMOR  É A ESSENCIA DA VIDA  

 SER DETERMINADO...!!
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INSPIRAR... 5%

TRANSPIRAR... 95% 

5

NÃO TER MEDO DE ARRISCAR



Em 1972 , criamos a CVC  .
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SONHO 

“Tornar o turismo acessível a todas as pessoas.
Oferecer produtos, serviços e atendimento de 

qualidade a preços justos, dedicando-se diariamente
a realizar o sonho de cada cliente.”
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Grêmios de empresas, Depto. 
Pessoal, Associações,
Agências de viagens...
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100.000 bilhetes da Vasp



Produtos/Preços/Ponto de venda

 Pacotes nacionais e  internacionais  com valores que sempre cabem no 
bolso do brasileiro

Pioneira em modalidades de parcelamento da venda

Promoções que agitam o mercado. Ex: promoção aéreo grátis em meio 
a crise aérea , crianças grátis. Dolar mais barato que  o  oficial.

 Inovação nos fretamentos de aeronaves para destinos sazonais (Ex: 
Bariloche, Florida, Cancun),Punta Cana.

 Grande velocidade de abertura de novos destinos

 Sistema all inclusive nos navios e hoteis

 Ônibus/ Vans com pintura  CVC em todos os roteiros CVC no    Brasil e 
exterior

Lojas em  Shopping Center.
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 Inovação no modelo de distribuição com abertura de 
lojas em Shopping Centers

Agência de Viagens com frota própria com os mais 
modernos ônibus de turismo. 

1ª. Operadora turística a ter hotel próprio

1ª Operadora brasileira a fazer fretamento de navios

1ª Primeira Operadora a ter sua própria companhia 
aérea

Primeira loja virtual de turismo do país 

Operadora em todo território nacional com uma 
consistente rede de distribuição com franquias

Venda da CVC ao Fundo Americano Carlyle

 1ª Operadora brasileira a abrir o capital em Bolsa de 
Valores- dez/2013.

 Aquisição da maior consolidadora de vendas e reservas 
de bilhetes  aéreos  e de Hotéis  a  Duotur - Nov/2014.

Modelo de Negócios

10



Rede de distribuição nacional

• 918  lojas + 8.600 agentes de viagem

•em 27 estados

• em 344 cidades

Norte

35 filiais

Nordeste

116 filiais

Centro-Oeste

74  filiais

Sudeste

548 filiais

Sul

145 filiais

• Divisão por Regiões do País:
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1972

MILHÕES E MILHÕES DE SONHOS REALIZADOS!

2015
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MAS A HISTÓRIA  NÃO  TERMINA 
AQUI.....!!!
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Rede hoteleira

que tem hoje

22  empreendimentos

nas principais cidades

do Brasil.

Líder na preferência

dos brasileiros, maior

operadora de turismo das

Américas e uma

das 5 maiores do mundo.
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 Ser a rede hoteleira 

Comprometida  com a Satisfação do 

cliente.
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MARCAS

Voltada ao segmento de alto luxo, a marca traduz os 

conceitos de exclusividade, elegância e nobreza. 

Uma marca para hotéis de luxo, com padrão upscale.

Marca para hotéis com padrão upper midscale e midscale.

Marca para hotéis econômicos.
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. Saint Andrews (Gramado – RS)

.Galeão International Airport (Rio de Janeiro – RJ)

•Sete Coqueiros (Maceió – AL)-Adm.

•Alpenhaus (Gramado – RS)- Adm.

•Belém Regente  ( Belém-Pará)-Vendas

• Canoas  (  RGS) - Adm.

• Juiz de Fora (Juiz de Fora – MG)- Adm.

• International Airport Confins – MG)

•Marupiara (Porto de Galinhas – PE)

•Beach Resort & Conventions (Aracajú – SE) – Adm.

•Grand Suites Berrini (São Paulo – SP)-Adm.

•Coliseum Beach Resort (  Fortaleza-Ce)- Vendas

•Prodigy Hotel Recife ( Recife-PE) – Adm.

• Hotel Federal de Brasília (Brasília - DF)- Adm.

•Santos Dumont Airport (Rio de Janeiro – RJ)

• Prodigy Praia do Mosqueiro (Aracajú – SE)

• International Airport Confins – MG)

•Prodigy Hotel Gramado (  Gramado-RS )- Adm.

•Prodigy Beach Resort & Convention Maceió AL)

• Serrano Resort (Gramado – RS)

• Iguassu Resort (Foz do Iguaçu – PR)

• Sheraton da Bahia (Salvador – BA)

13 Hotéis em operação  e  09  Hotéis  em desenvolvimento 

Operação

Desenvolvimento

Operação

Operação

Operação

desenvolvimento



“sonhar com algo grande ou pequeno

dá o mesmo trabalho.”
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Um pessimista vê a 
dificuldade  em  qualquer 

oportunidade; 

Um otimista vê a 
oportunidade  em  qualquer  

dificuldade  .
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