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Temas Abordados
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Indicadores Econômicos



Ferramentas de Política Industrial
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Lógica do Processo



Ferramentas Necessárias

• Capitalização das Empresas;
• Financiamento Competitivo;
• Recursos para Pesquisa;
• Promoção Comercial;• Promoção Comercial;
• Formação de Recursos Humanos;
• Infraestrutura de Certificação;
• Conexão com a Demanda.



Tamanho do Mercado (1)

• População: 5.223.443

• PIB: R$ 352 bilhões• PIB: R$ 352 bilhões

• Renda Per Capita: 
R$ 102.513,00
Fonte.:http://www.finland.fi - 2008
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Tamanho do Mercado (2)
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Reinventar a Roda (1)

Hyundai Kia Motor
Lei de Promoção do

Setor Automotivo

5.° Produtor Mundial
2,3 Milhões de Carros
* Tecnologia Própria

*Marca Própria

Plano de Longo Prazo de
Promoção do Setor Automotivo

Meta do Governo:
Modelos para Exportação

Venda de 263.610 Carros
Hyundai Excel nos EUA

/	�3����	��%��4 ���	���%�	+	��*	
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60 94

Hyundai

Asia Motor

Kia MotorSetor Automotivo *Marca Própria

Daewoo Motor

Meta de Conteúdo Local 92% de Conteúdo Local
60% de Conteúdo Local

1.° Carro Projetado
pela Hyundai

Hyundai Excel nos EUA

1.° Motor Desenvolvido
pela Hyundai



Reinventar a Roda (2)
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Produção Coreana: US$ 22,5 bi
Sem Incluir Partes e PeçasProdução de TV´s

Preto e Branco Daewoo Electronics

Ato de Promoção da Ind. Eletrônica
95 Produtos

Meta Exportação: US$ 400 mi
Exportação: US$ 1 bi

Acordo LG - Hitachi
Acordo RCA

59 60 61 62 63 64 65 66 67 68 69 70 71 72 73 74 75 76 77 78 79 80 81 82 83 84 85 86 87 88 89 90 91 92 93

58 94

Samsung

Preto e Branco
53% da Produção

Exportada

LG (GoldStar)

Daewoo ElectronicsAcordo LG - Hitachi
TV P&B Acordo RCA

TV Colorida

Time de Projeto Microondas
Samsung

1.° Protótipo Samsung

1.° Exportação Panama
Samsung

Fabricação Geradores de
Microondas Samsung

Samsung
Prod.: 4 Milhões de Microondas

Exportação: 95%
2.° Produtor Mundial



Efetividade das Políticas (1)
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Fonte: MIT



Efetividade das Políticas (2)



Empresas Inovadoras



Inovação e Mercado



Fonte de Inovação



Investimentos para Inovação



Pessoal em P&D



Fontes para Inovação



Problemas para Inovação





Objetivo do Edital

Selecionar propostas empresariais para subvenção 
econômica ao desenvolvimento de atividade inovadora
de micro e pequenas empresas (MPE’s) nacionais, com 
faturamento até R$ 10.500.000,00), estabelecidas no Rio 

Grande do Sul.

O objetivo maior da Subvenção Econômica é 
compartilhar custos , diminuindo o risco tecnológico
da inovação e estimulando a ampliação das atividades

de inovação no universo empresarial brasileiro.



Valor Total do Programa

As empresas deverão aportar quotas de contrapartida financeira e não-
financeira proporcionais ao recurso financeiro  solicitado.financeira proporcionais ao recurso financeiro  solicitado.

Setores Priorizados



Inova Pequena Empresa RS 2009

Propostas de projetos submetidas: 493

� 1º Chamada para contratação 07/12/2009: 39

Realizado em 2009 e início de 2010:

� 1º Chamada para contratação 07/12/2009: 39
� 2º Chamada para contratação 25/01/2010: 6
� Total de projetos contratados: 45



Agentes Locais de Inova � ão

Disseminar a cultura da inovação e sensibilizar o e mpresário para 
adoção de práticas de inovação, visando à sobrevivê ncia e 

competitividade do seu negócio.

Promover a inovação nas MPE, com impactos no aument o do 
número de MPE inovadoras e de produtos e serviços 

Objetivo

número de MPE inovadoras e de produtos e serviços 
inovadores no mercado.

P� blico Alvo

Micro e pequenas empresas gaúchas dos setores metal -
mecânico, couro e calçados e tecnologia da informaç ão 
e comunicação, que não são atendidas pelos projetos  

coletivos do Sebrae/RS.



Setores/Regiões do projeto e N°de ALIs 

Setor/Região Cidades Nº de MPEs ALIs

Metal-mecânico Serra Gaúcha
Caxias do Sul, Bento Gonçalves,  
Farroupilha e Garibaldi

400 8

Metal-mecânico Planalto e Norte Erechim 100 2

Metal-mecânico São Leopoldo São Leopoldo 150 3

Couro e Calçados da Região São Leopoldo, Novo Hamburgo, Couro e Calçados da Região 
Vale dos Sinos, Cai e Paranhana

São Leopoldo, Novo Hamburgo, 
Taquara, Três Coroas e Igrejinha

600 12

Tecnologia da Informação e 
Comunicações Região 
Metropolitana 

Porto Alegre, São Leopoldo e 
Novo Hamburgo

250 5

Total 11 1500 30



� Atendimento de MPEs no tema “Inovação”, através de 30 bolsistas e 03 consultores 
Seniores, para:

� Diagnóstico do grau de inovação de seus produtos e processos;

� Proposição e acompanhamento da implantação de práti cas inovadoras;

� Difusão de informações sobre inovação e tecnologia;

� Promoção da aproximação entre ICTs e MPES, e destas  com as agências de 

Estrat � gia de Implementa � ão

Agentes Locais de Inova � ão

� Promoção da aproximação entre ICTs e MPES, e destas  com as agências de 
fomento.

Resultados Esperados

� Sensibilização de 5000 MPEs;
� Atendimento de 1500 MPEs da metodologia ALI ao longo do projeto;
� Implantação de no mínimo, duas soluções por empresa, elencada no 
Plano de Ação por  MPE durante o projeto.

� Realização: SEBRAE e FAPERGS
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Neg� cio a Neg � cio
P� blico Alvo

Objetivo

����������	�	
����
�	
��
�����������
���	������
�
� ���������

�������
�
�������
������	
��
��	����

Territ � rio
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Neg� cio a Neg � cio
Foco Estrat � gico

Metas
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Parceiros

Universidades das regiões onde o Projeto Negócio a Negócio atuará. 


